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از  را  تحـول کم سـابقه اى  ایـران  پسـته  بـازار  اخیـر  طـى سـال هاى 

طـرف عرضـه بـه خـود دیـده  کـه به زعـم بسـیارى از صاحب نظـران از 

دسـت رفتن بازارهـاى صادراتـى را در پى داشته اسـت. دلیـل روى دادن 

ایـن واقعـه، نشـانه ها و عـوارض آن بحـث دیگـرى اسـت کـه در ایـن 

پرونـده سـعى کرده ایـم بـه آن بپردازیم. همچنین، در خـلال تحلیل ها، 

راه حل هـا و پیشـنهادات برون رفـت از وضـع موجـود و ترسـیم آینده اى 

بهتـر را نیـز پیگیـرى کردیم. 

در مسـیر جمع آورى اطلاعات در خصوص ارزیابى وضعیت بازار پسـته، 

بـا پیشکسـوتان و صاحب نظـران بـازار گفت و گـو کردیـم و نظـر آنها را 

جویـا شـدیم. سـیدمحمود ابطحـى و همـکان وى، محمدرضـا رنجبر و 

حمیـده شـریفى، در قالب یک یادداشـت بـه تحلیل وضعیـت صادرات 

پسـته در شـش مـاه اول سـال 1401 و چرایـى بـد کارکـردن 

موتـور صادرات پسـته ایـران پرداخته اند. امیرعلى عسـگراولادى 

و محسـن جلال پـور نیـز ضمـن بازخوانـى آنچـه بـر عرضـه و 

صـادرات پسـته ایـران رفته اسـت، تـلاش کرده انـد پیش بینـى 

کوتاهـى از آینـده بـازار ارائـه دهنـد. هرچنـد کـه آنهـا اذعـان 

داشـتند کـه از بـرآورد وضعیت پیـش رو باتوجه به خیـل عوامل 

موثـر و غیرمترقبـه ناتوان هسـتند.

در شـماره آتى ماهنامه دنیاى پسـته، اطلاعات جمع آورى شـده 

در ایـن زمینـه از حسـین نظـرى و بهـرام آگاه کـه هـر دو جـزو 

صادرکننـدگان نام آشـناى انجمن پسـته ایران هسـتند منتشـر 

خواهدشد.

پ�ونـــــده ویـــژه بازار

 �وایت یکســــاله صـادرات پســــته
سحر نخعى

دبیر کمیته بازرگانى
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صادرات شش ماهه اول سال 1401

حمیده شریفیمحمدرضا رنجبرسیدمحمود ابطحی

چرا صادرات پسته از ایران در شش ماهه اول 

سال ۱۴۰۱ در مقایسه با ۵ سال گذشته، کمت��ن 

مقدا� بوده است؟ سرمازدگی از ط��ق اث�ی که بر 

تولیدکن�دگان، تجا� و کمپ�ن ها گذاشت باعث 

شد که علاوه بر تولید، بازار هم به نوعی دچار 

سرمازدگی بشود!
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herd

behavior

رهب�ی بازار، دیگ� با پسته ایران نیست

شکی نیست هر چه پسته به قیمت بالات� به ف�وش ب�ود نه ت�ها به نفع همه دست اندرکاران پسته، بلکه به نفع همه مردم مناطق پسته خیز 

است. اما هر کا�ی که در این مورد می خواهیم بکنیم، باید حداقل این نکات را در نظر داشته باشیم:

۱. پسته کالایی است که حدود ۸۰ درصد از آن د� بازار جهانی مصرف می شود، بنابراین قیمت آن د� بازار جهانی تعی�ن می شود و رهب�ی بازار، دیگ� با پسته ایران 

نیست. ما رقیب قدرتمندی به نام صنعت پسته آم��کا دا��م که هم ب�شتر از ما عرضه می کند و هم چون بهره و�ی ب�شت�ی در تولید دارد با قیمت تمام شدۀ 

کمت�ی نسبت به ما تولید می کند.

۲. درست است که پسته کالای خوبی است و تا ام�وز تقاضا برای آن وجودداشته است، اما ماهیتِ آن، طو�ی است که برای مصرف کن�ده اینقدر ارجحیت ندارد 

که اگر مصرف کن�ده به مرکز خ��د ب�ود و پسته موجود نباشد، خ��د خود را به زمان موجود بودن کالا موکول کند؛ یعنی ه� زمانی که ما د� بازار نباشیم آن 

مدت را از دست داده ایم. 

 ض�ر کشاو�زان در حال 
ً
۳. بدون اطلاعات کافی و دانش اظهارنظر نکنیم؛ ��را ن�یجۀ آن از دست دادن قسمتی ا� بازار جهانی، ض�ر عده ای از تجار داخلی و نهایتا

و آینده خواهدبود.
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تغی�رات هفتگی قیمت پسته از ف�وردین تا شه��ور ١٤٠١

مقدار صادرات ماهانه سال ١٣٩٦ تا ١٤٠١

جمع شهریور مرداد تیر خرداد اردیبهشت فروردین سال                     ماه

16،776 2،656 2،687 2،858 3،266 2،408 2،901 1401

60،796 8،886 7،958 14،015 12،280 10،450 7،207 1400

55،033 10،336 9،841 13،164 9،841 9،209 2،642 1399

23،971 3،192 4،200 4،970 4،200 5،790 1،619 1398

27،960 3،946 4،390 5،590 4،390 5،818 3،826 1397

23،525 2،089 4،880 2،730 4،880 6،128 2،818 1396
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آقاى عسـگراولادى! عرضه و تقاضاى پسـته در سـال 

محصولـى 1400/1401 در مقایسـه بـا سـال هاى قبـل 

بود؟ چگونـه 

تولیـد محصـول زراعـى 1400 حـدوداً نصـف تولیـد محصول 

زراعـى 1399 بـود و لـذا انتظار ما بر اسـاس قیمتى که عرضه 

و تقاضـا بـه خـود مى گرفـت ایـن بـود کـه صـادرات محصول 

زراعـى 1400 تقریبـاً نصـف محصـول زراعـى 1399 باشـد. 

ایـن اتفـاق در شـش ماهـه اول محصـول 1400 افتـاد و بـازار 

نسـبتاً خـوب بـود. یعنى صـادرات مهر تا اسـفند 1400 نصف 

صـادرات مهـر تا اسـفند 1399 بـود. اما متأسـفانه ایـن اتفاق 

ه نیمـه دوم محصول  در نیمـه دوم محصـول 1400 نسـبت بـ

1399 نیفتـاد و صـادرات مـا به جاى نصف بـه ربع کاهش پیدا 

کـرد؛ یعنى صـادرات فروردین تا شـهریور 1401 ربع صادرات 

فروردیـن تـا شـهریور 1400 بود.

صــادرات پســته ایــران در ۶ مــاه نخســت 

ســال ۱۴۰۱ اُفت چشم�یری را تجربه �رد. 

ایــن  دلایــل  عســ�راولادی  امیرعلــی  از 

ــ�راولادی  ــدیم. عس ــا ش ــش را جوی �اه

همچنیــن پیش بیــ� �ــرد �ــه احتمــالاً 

�متــر  بســیار  امســال  پســته  صــادرات 

�رمــی  بــازارِ  و  باشــد  �ذشــته  ســال  از 

پســته  جهانــی  بــازار  و  نداشته باشــیم 

ایــران زمســتان ســردی پیــش روی خــود 

خواهدداشــت.

زمستانی سرد برای بازار جهانی پسته ایران

اول  ماهه  شش  در  ایران  پسته  صادرات 

سال تقویمی ۱۴۰۱ به ��ع صادرات در شش

ماهه اول سال شمسی ۱۴۰۰ کاهش یافت 

انــدازه  از  ب�ش  گرانی  آن  اصلی  دلیل  و 

قیمت پسته ایرانی بود

چه عواملى باعث این کاهش صادرات شدند؟
صادرات پسـته ایران در شـش ماهه اول سـال تقویمى 1401 به ربع صادرات در شـش 

ماهـه اول سـال شمسـى 1400 کاهـش یافـت و دلیـل اصلـى آن گرانى بیـش از اندازه 

قیمـت پسـته ایرانى بـود. این گرانـى رقابت پذیرى محصـول ایران را نسـبت به محصول 

آمریکا بسـیار دشـوار کرد.

عامل اولیه گرانى امسـال پسـته، سـرمازدگى شـدید محصول زراعى 1401 در فروردین 

امسـال بـود. عامـل ثانویه، تورم شـدیدى که در کشـور و من جمله صنعت پسـته جارى 

بـوده و هسـت و عامل سـوم وجود تعهـدات ارزى صادرکنندگان با قیمت هاى دسـتورى 

بانـک مرکـزى بـا فاصلـه زیـاد از ارز آزاد اسـت. نکتـه سـوم را اینگونه توضیـح بدهم که 

قیمـت پسـته به دنبال افزایـش قیمت دلار در بـازار آزاد مى رود، امـا بانک مرکزى قیمت 

دلار در بـازار آزاد را بـه رسـمیت نمى شناسـد و صادرکننـدگان را اجبـار مى کنـد که ارز 

حاصـل از صـادرات را به قیمت دسـتورى بفروشـند و این موضوع صادرکننـده را متضرر 

مى کنـد و لذا صـادرات کاهـش مى یابد.

بـا توجـه به وضعیـت امروز بـازار، پیش بینـى شـما از روند عرضـه و تقاضاى 

پسـته در ماه هاى آتـى در بـازار داخـل و در بازارهاى صادراتى چیسـت؟

متأسـفانه پیش بینـى مثبتـى براى صـادرات محصول زراعـى 1401 نداریـم، زیرا قیمت 

پسـتۀ رقیب (پسـته آمریکایى) بسـیار ارزان تر از پسته ایرانى اسـت و لذا بازار بین المللى 

متمایـل بـه خرید پسـته ایرانـى نیسـت. راه اصلى متمایل کـردن مشـتریان خارجى به 

پسـته ایرانـى ایـن اسـت که قیمـت ما نزدیک بـه قیمت پسـته آمریکایى باشـد. ولى به 

نظـر نمى رسـد کـه تـورم کاهش پیـدا کند و یـا کشـاورزان حمایتى شـوند کـه بتوانند 

قیمت هـا را تعدیـل کننـد و یا بانک مرکزى دسـت از قیمت هاى دسـتورى خـود بردارد. 

لذا پیش بینى مى کنم که صادرات پسـته امسـال بسـیار کمتر از سـال گذشـته باشـد و 

بازارِ گرمى نداشـته باشـیم؛ زمسـتان سـردى در راه است.

علل گرانی محصول صادراتی پسته

•سرمازدگی شدید محصول �راعی ۱۴۰۱ در ف�وردین

•تورم شدید جا�ی در کشو� و صنعت پسته

بانک  قیمت های دستو�ی  با  ا��ی صادرکن�دگان  تعهدات  •وجود 

مرک�ی با فاصله ��اد از ا�ز آزاد

پ�ش ب�نی مثبــــــتی برای صادرات محصول �راعی ۱۴۰۱ ندا��م، ��را قیمت پستــــۀ 

رقیب (پسته آم��کایی) بسیار ا�زان تر ا� پسته ایرانی است و بازا� ب�ن المللی متمایل

 به خ��د پسته ایرانی نیست.

امیرعلی عس�راولادی صادر�ننده پسته پیش بی� �رد
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آقـاى جلال پـور! رونـد عرضـه و تقاضـاى پسـته در 

سـال تجـارى 1400 را چگونـه ارزیابـى مى کنیـد؟

رونـد کلى در طول سـال تجـارى 1400 یعنى از مهر 1400 تا 

پایـان شـهریور 1401 رونـد خوبى بوده و بازار عمـلاً آن میزان 

مصـرف و تولیـدى را کـه داشـته با هم متـوازن کرده اسـت. با 

ایـن حـال فکـر مى کنـم در بعضـى از زمان هـا مى توانسـتیم 

بهتـر عمـل کنیـم و محصـول خـود را در قیمت هـاى بهترى 

بفروشـیم، ولـى آن زمان هـا را از دسـت دادیـم. به هرحـال، در 

سـال تجـارى 1400 على رغـم کـم بـودن حجم محصـول آن 

سـال، شـاید از زمـانِ خـوبِ عرضه کـه اول فصل بـود، آن طور 

گاهـی از آنچـه د� بـازا� پسـته در  بـرای کسـب آ

سـال قبـل پ�ش آمد به سـراغ محسـن جلال پور 

از صادرکن�ـدگان باتج��ـه رفتیـم. وی تص��ـح 

کـرد: «مـا نبایـد زمـان طلایـی عرضـه پسـته بـه 

 چند ماهِ اولِ سـالِ 
ً
بازارهـای جهانی که معمـولا

بـازار  وارد  جدیـد  محصـول  و  اسـت  محصولـی 

شـده و نزدیـک بـه ایـام سـال نـوی چینی هـا یـا 

فسـتیوال دیوالـی هندوهـا اسـت را از دسـت 

بدهیـم.» همچنیـن، جلال پـور در مـورد آینـده 

پ�شـنهاداتی  و  داد  توضیحاتـی  پسـته  بـازا� 

ارائـه نمـود. در ادامـه، شـما را بـه خوانـدن ایـن 

می کنـم. دعـوت  گفت و گـو 

�فت و�و با محسن جلال پور صادر�ننده پسته ایران؛

می توانیم عرضه و تقاضا 
را متــــــــــوازن �ــــــنیـــــــم

کـه بایـد و شـاید اسـتفاده نکردیم. باوجـود بعضـى از نواقـص در عرضه پسـته، در مجموع 

75 درصـد از محصـول در دسـترس اول سـال را صـادر کردیـم و تنها 15 هزار تن پسـته 

به سـال جدیـد انتقال داده شـد. 

از نظر شـما پارامترهـاى دخیل در وقایع تجارى سـال قبل چه بودنـد و ارتباط 

آنها با عرضه و تقاضاى پسـته چیسـت؟

در بحـث رونـد عرضه و تقاضاى پسـته در سـال تجـارى 1400 باید کمـى عمیق تر وقایع 

را ببینیـم. اصـولاً پسـته جـزو معـدود و یـا تنهـا محصـول کشـاورزى صادراتـى ما اسـت 

کـه سـالانه بیـش از 80 تـا 85 درصـد از آن صـادر مى شـود و کمتـر از 20 درصـد از این 

محصـول مصـرف داخلـى دارد. بنابرایـن، قیمـت این محصول وابسـتگى جـدى به قیمت 

ارز دارد و اصـولاً بـا افزایـش و کاهـش قیمت ارز، این محصول هـم از این افزایش و کاهش 

تأثیـر مسـتقیم مى پذیرد.

امـا بایـد توجـه داشـت که بر خـلاف بسـیارى از کالاها که تـورم نقش اصلـى را در قیمت 

آنهـا دارد، قیمـت پسـته چنـدان ارتباطـى با تـورم ندارد و بیشـتر بـا نوسـانات قیمت ارز 

بـالا و پاییـن مى شـود. بـراى مثـال، در سـال هایى کـه تـورم بالایى نداشـتیم، مثـلاً بین 

سـال هاى 92 تـا 96، قیمـت پسـته افزایش پیـدا کرده؛ چون به نسـبتِ قیمـتِ ارز تغییر 

کرده اسـت. 

 در برخـى از سـال ها مشـاهده مى شـود کـه تـورم تـا 60 درصـد هـم افزایش یافتـه، ولى 

قیمـت پسـته 10 تـا 15 درصـد یا حتى کمتـر افزایش یافته اسـت؛ مثلاً از سـال 97 تا به 

امـروز هـر سـال بیـش از 50 تـا 60 درصد تورم در کشـور تجربه شـده ، ولى قیمت پسـته 

بـه ایـن انـدازه افزایش پیدا نکرده اسـت.

عـده اى معتقدنـد انتظارات تورمـى باغداران، عامـل اصلی رکود بازار پسـته و 

محدودیت عرضه پسـته در سـال قبل شـد، نظر شـما چیسـت؟

شـاید ایـن موضـوع جریـان مبهمـى را در بـازار پسـته ایجـاد کرده باشـد. تولیدکننـده با 

خـودش مى گویـد مـن از سـال گذشـته تـا امسـال هـر هزینـه اى که بابـت تولید پسـته 

داشـته ام افزایـش پیـدا کرده، ولى قیمت پسـته اینقـدر افزایش پیدا نکرده و من سـال به 

سـال از ایـن جهت دچـار ضرر بیشـترى مى شـوم. 

این مطلبى اسـت که در اثر مسـئلۀ وابسـتگى مستقیم قیمت پسـته به ارز به وجودمى آید. 

ایـن ذهنیـت باعـث شـده کـه عرضه کنندگان پسـته کـه چنـدان با ایـن جریـان همراه، 

همدل و همسـو نیسـتند در شـرایط متفاوت، تصمیمات متفاوت و گاهاً نادرسـتى بگیرند. 

مثـلاً اول سـال کـه مى شـنوند تـورم در کشـور 60-50 درصـد اسـت، بـا ایـن تصـور که 

پسـته نیز باید به نسـبت افزایش تورم گران شـود، پسته شـان را در زمان مناسـب عرضه 

نمى کننـد. ایـن باعـث مى شـود مـا زمـان طلایى عرضـه پسـته بـه بازارهـاى جهانى که 

معمـولاً چنـد ماه اول سـال محصولى اسـت و محصول جدیـد وارد بازار شـده و نزدیک به 

ایـام سـال نـوى چینى ها یا فسـتیوال دیوالى هندوها اسـت را از دسـت بدهیـم. به عبارت 

دیگـر، همـه انتظار مى کشـند که قیمت پسـته خودش را بـا قیمت کالاهاى دیگـر و تورم 

هماهنـگ کنـد، درحالى کـه این اتفـاق نمى افتد.

بنابرایـن در مجمـوع، مـا یک جریان متناقض و متفاوتى در قیمت پسـته در بازار داریم که 

ایـن باعـث مى شـود عرضه و تقاضا همیشـه دچار یک لنَگش و یک مشـکل جدى باشـد. 

بنابرایـن، زمانى کـه در بـازار نیاز و تقاضا هسـت، عرضـه اتفاق نمى افتد و زمانـى که نیاز و 

تقاضایـى هم نیسـت پسـته ها مى مانـد. نهایتـاً این موضوع باعث شـده که طى سـال هاى 

اخیر افُت و خیز قیمتى و بسـیارى از تنش ها را در صنعت پسـته ایران شـاهد باشـیم.

سایر عوامل تأثیرگذار روى عرضه و تقاضاى پسته کدامند؟

یکى از مهمترین پارامترها عرضه پسـته آمریکایى اسـت؛ در سـال گذشـته عرضه پسـته 

آمریکایى در چین، ترکیه و سـایر کشـورها آنقدر زیاد بود که اصلاً سـراغى از پسـته ایران 

نگرفتنـد. در سـال هاى اخیـر میزان تولید پسـته آمریکا، میـزان مانده انتقالـى آنها از یک 

سـال به سـال بعد و میزان کل موجودى در دسترس شـان، تأثیر جدى روى عرضه پسـته 
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باوجود بعضی از نواقص عرضه، در مجموع ٧٥ درصد از 

محصول در دسترس اول سال، صادر شده است 

د� برخی از سال ها مشاهده می شود که تورم تا ٦٠

درصد هم افزایش یافته، ولی قیمت پسته  ١٠ تا  ١٥

درصد  یا حتی کمتر افزایش یافته ؛ از سال ٩٧ تا به 

ام�وز هر سال ب�ش از ٥٠ تا ٦٠ درصد تورم در کشور 

تج��ه شده ،  ولی قیمت پسته به این اندازه افزایش 

پ�دا نکرده است

افزایش ن�ختورم

بـه بـازار داشـته و به تبـع آن تقاضا بـراى این محصـول را کم 

یـا زیاد کرده اسـت.

مؤلفـه تأثیرگـذار دیگر بحـث تحریم ها و گرفتارى هاى ناشـى 

از آن اسـت؛ مثـلاً تحریم هاى آمریکا علیه روسـیه بـازارى داغ 

بـراى پسـته ایـران به وجـود آورد. از سـوى دیگـر، تحریم هـاى 

آمریـکا علیـه ایـران بـراى مـا محدودیت هـاى زیـادى ایجـاد 

کـرده و در عرضـۀ به موقـع پسـته ایرانـى اثرگـذار بوده اسـت؛ 

از جملـه محدودیت هـاى مالـى، بانکـى و حمل و نقـل. عـلاوه 

براین، هشـدار به بسـیارى از کشـورها در صورت عقـد قرارداد 

بـا ایرانى هـا و مسـائل دیگـر بر بـازار پسـته تأثیر مى گـذارد.

دو مـاه از سـال تجـارى 1401 با ثبت مجمـوع صادرات 

15 هزار تن پسـته معادل خشـک در پوسـت سـپرى 

شده اسـت. ایـن میـزان صـادرات نسـبت بـه سـال 

تجارى 1400، کاهشـى 58 درصدى تجربه کرده اسـت. 

باتوجـه بـه وضعیـت امـروز بـازار، پیش بینـى شـما 

از رونـد عرضـه و تقاضـاى پسـته در ماه هـاى آتـى 

؟ چیست

ه مانـده ناچیـز انتقالـى از سـال قبـل و محصـول  بـا توجـه بـ

کـم امسـال کـه طبـق آخریـن آمـار انجمـن 105 هـزار تـن 

پسـته بـوده، به نظـر نمى رسـد امسـال مشـکلى بـراى فروش 

ایـن حجـم از محصـول داشته باشـیم. مـن فکر مى کنـم اصلاً 

نبایـد نگران صـادرات محصـول 1401 و روى زمین ماندن آن 

باشـیم، چون اصلاً در آن اندازه اى نیسـت که بخواهیم نگرانى 

جـدى در مـورد آن داشته باشـیم.

آنچـه فکـر مى کنـم کـه بایـد در مـوردش دقـت کنیـم ایـن اسـت کـه اگر انشـاالله 

محصول سـال 1402 محصول خوبى باشـد و آمریکا هم میزان انتقالى قابل توجهى 

بـه سـال محصولـى آینده داشته باشـد، شـاید سـال آینده بـراى فـروش محصول در 

بـازار بـا چالـش روبـه رو شـویم؛ از این نظر کـه وفور عرضـه و پیش افتـادن عرضه از 

تقاضـا اتفـاق بیفتـد. این مسـائل را از امـروز نمى تـوان پیش بینى کـرد، خصوصاً در 

مورد پسـته ایران که پنج سـال اخیر نشـان داده شـرایطش واقعاً غیرقابل پیش بینى 

اسـت و هـر سـال به دلایـل مختلف با مشـکلات جدیـدى روبه رو مى شـویم. 

در این شرایط غیرقابل پیش بینى چه توصیه اى دارید؟

در انجمـن پسـته ایـران پیشـنهاد ما همیشـه ایـن بوده که همـه تولیدکننـدگان و 

عرضه کنندگان نسـبت به وقایع روز بازار پسـته حسـاس باشـند و با آگاهى از شرایط 

عرضـه و تقاضـاى بـازار، پسـته را در طـول سـال، بسـته به شـرایط و نیـاز بازارهاى 

مختلـف و به موقـع عرضـه کنند. 

اگـر مالکیـن بزرگ، محصول پسـته سالشـان را به سـه قسـمت تقسـیم کنند، یک 

قسـمت آن را در پاییز، یک قسـمت را در زمسـتان و قسـمت بعد را براى بهار سـال 

آینـده نگه دارنـد، مطمئنـاً ضـرر نخواهندکـرد. به این شـکل پسـته به موقع بـه بازار 

مى آیـد و ایـن باعث مى شـود مـا در عرضه تـوازن داشته باشـیم.

وضعیت خرده مالکین به چه صورت است؟

بسـیارى از خـرده مالکیـن نمى تواننـد پسـته خـود را در سـه بـازه زمانى که شـرح 

دادم عرضـه کننـد و بـراى آن برنامه ریـزى داشته باشـند. آنها در همـان فصل پاییز، 

بعد از برداشـت، محصولشـان را عرضه مى کنند. بنابراین، در پاییز که بیشـترین نیاز 

بـه عرضـۀ پسـته وجوددارد و بیشـترین تقاضـا در بـازار را داریم، عمدة پسـتۀ خرده 

مالکیـن وارد بازار مى شـود. اگر مالکیـن بزرگ چنان که پیشـنهاد دادم یک بخش از 

محصـول خـود را در پاییـز عرضه کننـد، به کمک عرضۀ خرده مالکیـن مى آیند و به 

ایـن ترتیب پسـته مـورد نیاز بـازار تأمین مى شـود. در ماه هاى زمسـتانى و بهارى، با 

توجـه بـه اینکه پسـته هاى اکثر خرده مالکین رد شـده و در فصل مورد نیـاز به بازار 

عرضـه شـده، پسـته مصرف کمترى در بـازار دارد و پسـته باقیماندة عمـده مالکین، 

جوابگـوى تقاضـاى بازار اسـت و بازار را متـوازن مى کند.

بـا ایـن مـدل عرضـه، اگـر قیمت هـا در اول فصل پاییـن باشـد و در آخر فصـل بالا، 

کسـى ضـرر نمى کنـد، برعکس اش هم همین طور اسـت. البته شـاید خـرده مالکین 

از ایـن جهـت ایـن امـکان را نداشته باشـند و در بعضـى مواقـع با افزایـش قیمت در 

آخـر سـال حـس خسـران پیداکننـد. ولى به هـر حال خـرده مالکین نیـاز جدى به 

فـروش پسـته بلافاصله بعـد از برداشـت آن دارند و عمدتاً همان ابتـدا محصول خود 

را بـه بـازار عرضـه مى کننـد و توصیـه بیشـترى نمى توان بـه آنها کـرد. فکر مى کنم 

اگـر بـه ایـن ترتیب عمـل کنیم مى توانیـم عرضه و تقاضـا را متـوازن کنیم.


