
گزارشبازرگانی

وضعیت تولید 
مغزجات درختی در چین

به‌علت شـرایط سـخت اقتصـادی رخ نـداد، هرچند 
فعالین صنعت معتقد‌ هسـتند مصرف بیشتر مغزجات 

در وعده‌هـای غذایی، نـوآوری در تولید محصولات جانبی جدید 
و بهبـود هزینـه _ منفعت، سـه نیـروی محرک در رشـد مصـرف مغزجات 
در آینـده خواهندبـود. به‌عنوان مثـال، طعم‌دار کردن مغز ماکادامیا با سـس 
واسـابی )ریشـه گیاهـی ژاپنی با طعم تند و تیز( باعـث بالارفتن مصرف این 
آجیـل در چین شده‌اسـت. مصرف آجیلی مغزجات همچنـان الگوی اصلی 
مصرف برای اکثر مغزجات درختی محسـوب می‌شـود، اما تولیدکنندگان 
محصولات غذایی در تلاش‌ هسـتند اسـتفاده از مغزجات به‌ویژه مغزجات 
ارزان‌قیمـت را به‌عنوان مـاده افزودنی در طیف گسـترده‌ای از محصولات 
غذایـی جایگزیـن کننـد. نوشـیدنی‌های گیاهـی کـه بـر پایـه مغزجات 
درختـی تهیـه می‌گردنـد، به‌تازگـی بسـیار مـورد توجـه قـرار گرفته‌اند. 
اخیـراً در چین محصولی به نام "شـیر مغـز روزانه" که حاوی شـیر و انواع 
مختلفـی از مغزجـات اسـت، در بین مصرف‌کننـدگان جوان طرفـداران 
بسـیاری پیدا کرده‌اسـت. همان‌طور که تولیدکنندگان محصولات غذایی 
به‌دنبال کاربردهای جدیدی از مغزجات درختی در صنایع آشـپزی، انواع 
نـان و کیک‌پـزی هسـتند، کاربرد محصـولات جدیدی مثل روغـن انواع 
مغزجـات در انـواع غذاهـا و حتـی محصـولات مراقبت از پوسـت به روند 
تـازه‌ای از مصرف تبدیـل شده‌اسـت.فرهنگ مصرف مغزجـات درختی 
به‌عنـوان یـک غذای سـالم و مغـذی در بین مصرف‌کننـدگان چینی، 
به ویژه شهرنشـینان در حال گسترش اسـت. هرچند، گزارش‌ها حاکی از 
آن اسـت که سـرانه مصرف مغزجات درختی در چین به‌طور کلی پایین 
اسـت. یک مرجع برجسـته غذایی در چین در سـال 1401 به شهروندان 

تولید پسته
تولید پسته در چین بسیار محدود است. برآوردها حاکی از تولید 300 تن 
پسـته برای سال محصولی 1403- 1402 است. به گفته کشاورزان استان 
شینجیانگ در چین، حدود هزار و 300 هکتار برای تحقیق و بررسی امکان 
تولید، پسـته‌کاری شده‌اسـت. احتمالاً مـدت زمان زیادی طول می‌کشـد 
تا کشـاورزان ارقام و مناطق مناسـب برای تولید پسـته را شناسایی کنند.

قیمت
از سـال 1401، بـا توجـه به کمبود تقاضـای جهانی، قیمت همه مغزجات 
درختی به‌اسـتثنای پسـته، شـروع به افُـت کرد. به‌غیـر از ماکادمیـا، روند 
کاهشـی قیمـت اکثر مغزجات درختی تـا خردادماه 1402 ادامه داشـت و 
ظرف پنج سـال اخیر در پایین‌ترین سـطح خود گزارش شده‌اسـت. تجار 
پیش‌بینـی می‌کنند باتوجه به بالابـودن عرضه، قیمـت مغزجات درختی 

احتمالاً در طول سـال محصولـی جدید پایین بماند.

مصرف مغزجات درختی
افزایـش مصـرف و کاربردهـای بیشـتر مغزجـات درختـی به‌عنـوان ماده 
افزودنـی در صنایـع غذایـی، بـه رشـد مصرف مغزجـات درختی در سـال 
1403- 1402 کمک خواهدکرد. آن افزایش قابل توجه مصرفی که انتظار 
می‌رفـت بعـد از رفـع محدودیت‌هـای کرونـا )آذرمـاه 1401( اتفاق بیفتد 

 ،)USDA( مستقر در وزارت کشـاورزی آمریکا )GAIN( شـبکه اطلاعات کشاورزی
در مهرمـاه 1402 گزارشـی در مـورد مغزجـات درختی مثـل گردو، بادام و پسـته در 
کشـور چیـن منتشـر کرده‌اسـت. در ادامه گزیـده‌ای از ایـن گـزارش در رابطه با وضعیـت تولید، 
مصـرف و بازار پسـته در چین خدمت شـما مخاطـب گرامی ماهنامه دنیای پسـته ارائه می‌شـود.

مترجم: زهرا احمدی‌پور
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توصیـه کـرد که روزانه بین 25 تـا 35 گرم حبوبات و مغزجات 
مصـرف کننـد و کارشناسـان تغذیـه توصیه می‌کننـد مصرف 
روزانه مغزجات باید بین 16-25 گرم باشـد. در حالی‌که در واقعیت، 
طبـق گـزارش یکی از مقامـات وزارت بازرگانی چین در مرداد ماه، سـرانه 
مصـرف روزانـه مغزجات در چین حـدود 10/3 گرم اسـت. انجمن تغذیه 
کشـور چیـن برای آموزش همگانی و توسـعه صنعت مغزجـات، مقاله‌ای 
در مـورد اثـرات مغـذی مغزجـات بـر سالمتی منتشـر کرده کـه هدف 
آن کمـک بـه مصرف‌کننـدگان بـرای درک بهتـر فواید مغزجات اسـت.

سیاست‌های گمرکی
علی‌رغـم اینکه از اسـفند 1398 محصولات کشـاورزی وارداتـی از آمریکا 
بـه چیـن از تعرفه تنبیهـی 30 درصدی معاف شـده‌اند، هنوز بسـیاری از 
ایـن محصـولات از جمله مغزجات درختی، عالوه بر تعرفه‌های گمرکی، 
مشـمول تعرفـه اضافـی هسـتند؛ بـرای مثـال هم‌اکنون تعرفـه‌ گمرکی 
واردات پسـته و مغـز پسـته آمریکایی به چیـن 5 درصد و تعرفه تنبیهی 
بـرای ایـن محصولات 20 درصد اسـت. مالیـات بر ارزش افـزوده نیز برای 
ایـن محصولات 9 درصد می‌باشـد. )در تیرماه سـال 1397 رئیس‌جمهور 
آمریـکا، تعرفـه ۲۵ درصدی بر واردات ۳۴ میلیارد دلار کالای چینی وضع 
کرد و در مقابل، چین نیز بر واردات ۳۵ میلیارد دلار از کالاهای آمریکایی 
تعرفه ۲۵ درصدی وضع کرد و جنگ تجاری بین آمریکا و چین آغاز شد.(

واردات مغزجات درختی
چیـن یکـی از واردکنندگان اصلـی مغزجات درختی اسـت و برای تأمین 
نیاز خود به انواع مختلف مغزجات، به ویژه بادام، پسـته و پکان به‌شـدت 
بـه بازارهـای جهانـی متکـی اسـت. علی‌رغـم چالش‌هایی ماننـد کندی 
رشـد اقتصاد و قدرت بالای دلار آمریکا، به‌طورکلی انتظار مـی‌رود واردات 
مغزجات درختی به چین در سـال محصولی 1403- 1402 افزایش یابد.

باتوجـه بـه فـراوان بودن عرضـه پسـته و محبوبیت این محصـول تحت 
عنـوان "آجیـل خنـدان"  در بیـن مصرف‌کننـدگان چینـی، پیش‌بینـی‌ 

منبـع:

 Trade Data Monitor,LLC 
که یک شرکت متخصص در 
ارائه تجزیه و تحلیل داده‌های 
تجاری و خدمات هوش بازار 
است و با هدف کمک به کسب 
و کارها در بهره‌گیری از داده‌های 
تجارت برای درک پویایی بازار و 
شناسایی فرصت‌ها، داده‌های 
مربوط به تجارت جهانی را جمع 
آوری و تحلیل می‌کنند.
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می‌شـود در سـال 1403- 1402، واردات پسـته خـام و بـوداده بـه چین 
نسـبت به سـال قبل افزایش داشته‌باشـد. علی‌رغم سـال پیش، امسـال 
وضعیـت تولیـد پسـته آمریکا و ایـران که تأمین‌کننـدگان اصلـی آن در 
جهـان محسـوب می‌شـوند بسـیار خـوب پیش‌بینـی شده‌اسـت. طبق 
گزارشـات آمـاری، واردات پسـته خـام چیـن در سـال 1400-1401 بـا 
کاهـش و واردات پسـته بـوداده بـا افزایش مواجه بود. شـایان ذکر اسـت 

واردات پسـته بـوداده مشـمول وضـع تعرفه‌هـای تنبیهی نمی‌باشـد.
وضـع تعرفه‌های تنبیهی برای مبادلات تجاری آمریکا و چیـن، بر واردات 
پسـته خام از آمریکا تأثیر منفی داشـت و باعث کاهش سـهم بازار بادام و 
پسـته آمریکایی در چین شـد. در واقع این تعرفه‌ها که از سـال محصولی 
1399- 1398 بـر واردات پسـته آمریکایـی تحمیـل شـد به نفع پسـته 
ایرانی بود. اگرچه پسـته آمریکایی هنوز سـهم قابل توجهی از بازار چین 
را بـه خود اختصاص داده‌اسـت‌‌، سـایه سـنگین ایـن تعرفه‌ها روی رشـد 

صـادرات آمریکا به چین همچنان وجـوددارد.
 

صادرات مغزجات درختی
بـا افزایـش ظرفیت تولید و فـرآوری بعضی از مغزجـات درختی، به‌خصوص 
گـردو، چیـن بـه جرگـه صادرکننـدگان مغزجـات درختـی پیوسته‌اسـت. 
افُـت ارزش یـوان چین به رشـد و گسـترش صـادرات مغزجـات درختی در 
کوتـاه مـدت کمـک خواهدکـرد. پیش‌بینی می‌شـود این کشـور در سـال 
محصولـی 1401- 1400 )مهر- شـهریور( بیشـترین صادرات گـردو را طی 
چنـد سـال اخیـر داشته‌باشـد. به‌دلیل افزایـش تولید گـردوی این کشـور، 
صـادرات گـردوی چین از سـال 1400- 1399 رو به افزایش بوده و همچنان 
در حـال رشـد اسـت. بازارهـای اصلی هـدف گـردوی چین، چه بـه صورت 
خشـک در پوسـت و چـه بـه صـورت مغـز، کشـورهای خاورمیانـه، به‌ویژه 
امارات متحده عربی و آسـیای میانه )مثلاً قرقیزسـتان( هستند. علاوه بر این 
بـازار، روسـیه نیـز یک بـازار داغ برای مغز گردوی چین محسـوب می‌شـود.

میـزان صـادرات مغـز ماکادامیـای چیـن هم در سـال‌های اخیـر افزایش 
یافته‌اسـت، اگرچه حجم آن نسـبتاً کم اسـت. اسـترالیا و ایـالات متحده 
در حـال حاضـر دو خریـدار اصلی ماکادامیای چینی با پوسـت هسـتند.

بازار مغزجات 
طبـق گزارشـات آمـاری جمهـوری خلق چیـن، درآمـد سـرانه چین در 
اواخـر سـال 1401 بیـش از 5 درصد افزایش یافته‌اسـت و متعاقباً سـطح 

مصرف نیز روند افزایشـی را نشـان می‌دهـد. در دوران پسـاکرونا، صنعت 
غـذا و آشـامیدنی به‌عنـوان صنایع پیشـرو در مصرف شـناخته شـده‌اند. 
مخصوصـاً، بـازار میان‌وعده‌هـا و خوراکی‌های چین در حال رشـد اسـت. 
مصـرف خوراکی‌هـای مغـذی با برچسـب "غـذای سـالم" رشـد بالایی را 
نشـان می‌دهـد. به‌طورکلی، این برچسـب بـه محصولاتی اشـاره دارد که 
بـا تعـداد کمتـری ماده اولیـه اما سـاده و با کیفیـت بالا تهیه می‌شـوند، 
ماننـد محصولاتـی مثل غذاهای کاماًل طبیعی، کم شـیرینی، کم‌چرب، 
ارگانیـک، بـدون مـواد نگهدارنده غذایـی و یـا دارای مـواد افزودنی کمتر. 
میان‌وعده‌هـای مغـذی نیـز بـه مزایـای خاصـی ماننـد غنـی بـودن از 
پروتئیـن، ویتامین‌هـا یا فیبر اشـاره می‌کننـد و جذابیت مشـابهی دارند. 
تنـوع در طعم‌هـا و بسـته‌بندی‌های راحـت نیـز نسـل جـوان را بیش‌تـر 

جـذب مصـرف این‌گونـه محصـولات می‌کند.
اگرچـه گروه‌هـای مختلـف مصرف‌کننـده دارای ترجیحـات متفاوتـی 
دربـاره محصـولات هسـتند، امـا از دوران پسـاکرونا بـه بعد بحـث ارزش 
غذایـی به‌طـور قابل‌توجهـی بـر روی خریـد غـذا و نوشـیدنی در چیـن 
تأثیـر گذاشته‌اسـت. از جملـه محصـولات پرفـروش از طریـق کانال‌های 
توزیـع، می‌تـوان بـه آجیل مخلوط با میوه‌های خشـک، بسـته‌بندی‌های 
کوچـک جهت مصـرف فردی و مغزجات با پوسـت که به‌راحتی پوسـت 
می‌شـوند، اشـاره کرد. به‌ویژه، بـازار مغزجات درختی در چین رشـد قابل 
توجهـی را تجربه کرده‌اسـت؛ سـهم بـازار از یک میلیـارد و 300 میلیون 
دلار در سـال 1384 به شـش میلیارد و 200 میلیون دلار در سـال 1401 
افزایـش یافته‌اسـت. اخیـراً یک نوع محصـول خوراکی مغزجـات درختی 
بـه نام "مغزجات روزانه" که شـامل بسـته‌های کوچـک مغزجات مخلوط 
و میوه‌های خشـک می‌شـود، بسـیار محبوب شده‌اسـت. سـهم بازار این 
خوراکـی در عـرض 5 سـال از 44 میلیـون دلار بـه یـک میلیـارد و 500 
میلیـون دلار رشـد داشته‌اسـت. مغزجـات درختـی نـه تنهـا به‌عنـوان 

گزارشبازرگانی
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منبعـی بـرای مصارف فردی، بلکـه معمـولاً در مکان‌های مختلفی مانند 
مراکز گردشـگری، کمپینگ شـهری و جمع‌های خانوادگی نیز اسـتفاده 
می‌شـوند؛ عالوه بـر آن به‌عنـوان یـک هدیه محبوب نیـز کاربـرد دارند.

مصرف‌کنندگان
با رشـد شهرنشـینی کـه در دهه‌هـای اخیـر در چیـن رخ داده‌، جمعیت 
طبقه متوسطِ رو به بالا افزایش چشمگیری داشته‌است. مصرف‌کنندگان 
اصلـی مغزجـات درختی افرادی هسـتند که متعلق به طبقه متوسـطِ رو 
بـه بـالا هسـتند و شـامل متخصصان جوان اسـتخدام شـده در مشـاغل 
دفتـری، خانواده‌هایـی که دارای درآمد بالاتری هسـتند و سـالمندانی که 

در شـهرهای درجـه یـک و دو زندگی می‌کنند می‌شـود.
رونـد مصـرف  "مغزجات روزانه" در ابرشـهرها )مانند بیژینگ، شـانگهای، 
گوانگـژو و شـنژن( در حـال افزایـش اسـت. به‌طورمثال، برای بسـیاری از 
کارمندان دفتری سـفارش یک فنجان قهوه همراه با یک بسـته مغزجات 
به‌عنـوان صبحانـه تبدیـل بـه عـادت غذایـی روزانـه شده‌اسـت. امـا در 
شـهرهای کوچک‌تـر، ایده مصـرف روزانه مغزجات هنـوز در مراحل اولیه 
خود قرار دارد. معمولاً در این مناطق مغزجات در جشـن‌ها، گردهمایی‌ها 
و یـا به‌عنـوان هدیـه مصـرف می‌شـوند. بـا ادامـه فرآیند شهرنشـینی و 
صنعتی‌شـدن و افزایـش درآمـد در ایـن شـهرهای کوچک‌تر، پتانسـیل 
بیشـتری بـرای رشـد در مصـرف میان‌وعـده وجـوددارد. انتظـار مـی‌رود 
کـه مغزجـات درختی نقشـی اساسـی در پیشـبرد این رشـد ایفـا کنند.

رقابت فعالین بازار و کانال‌های فروش
تعطیلی‌هـا و قرنطینه‌های شـهرها در سـال 1401، بر اقتصـاد و الگوهای 

مصرف چین تأثیر منفی گذاشـت. این تأثیر موجب کاهش 15 درصدی 
حجـم کل بـازار مغزجـات درختی شـد. علی‌رغـم این عقبگرد، ایـن بازار 
بـا بیش از 300 شـرکت فعال تولیدکننده آجیل‌هـای خوراکی همچنان 
بسـیار رقابتـی اسـت و فعالیـن جدیدتـری نیـز وارد ایـن بـازار سـودآور 
می‌شـوند. رقابـت در بـازار مغزجـات درختـی همچنان شـدید اسـت؛ 5 

کارخانـه اصلی با داشـتن بیـش از 12 درصد سـهم بـازار عبارتند از: 
 Three Squirrels    1

 )Cha Cha با برند( Huatai Foods    2

 B & Cherry   3

 Bestore   4

Wolong   5

عرضه مغزجات از طریق کانال‌های مختلف مثل فروشگاه‌های خرده‌فروشی 
و فـروش آنلایـن صـورت می‌گیـرد. کانال‌هـای سـنتی خرید شـامل عمده 
فروشـی‌ها، هایپرمارکت‌هـا و بازارهـای تره‌بـار هسـتند. آجیل‌فروشـی‌های 
خاص، سوپرمارکت‌ها، فروشگاه‌های محلی و فروشـگاه‌‌های شبانه‌روزی انواع 
مغزجات درختی را به فروش می‌رسـانند. بسـترهای تجـارت الکترونیک در 
سـه سـال گذشـته رشـد قابل توجهی داشـته‌اند، که بخشـی از آن به‌دلیل 
تأثیـر عمیق شـیوع ویـروس کرونا بر رفتار خرید مصرف‌کننده اسـت. چین 
بیـش از 50 درصـد از فـروش آنلاین جهانـی را به خود اختصاص داده‌اسـت. 
کارخانه‌های تولید خوراکی و آجیل که می‌خواهند سهم بازار خود را افزایش 
داده و مشتریان خود را تنوع ببخشند، برای شناساندن هرچه بهتر برندشان 
از کانال‌هـای فـروش ترکیبی )یعنـی آنلاین و حضوری( اسـتفاده می‌کنند.

روندهای جدید مصرف
تقاضا برای خوردن غذاهای سالم، منجر به افزایش تقاضا برای محصولات 
گیاهـی شده‌اسـت. محبوبیـت نوشـیدنی‌های بر پایـه مغزجـات در حال 
افزایـش اسـت. عالوه بـر این، محصـولات جدید بسـیار زیـادی از جمله 
"چیپس مغزجات" که اغلب با ماسـت مصرف می‌شـود در بازار وجوددارد. 
این محصول جدید به علاقه روزافزون افراد به جایگزین‌های گیاهی پاسخ 
می‌دهد و تغییر منحصر به‌فردی در مصرف ماسـت سـنتی ارائه می‌دهد.
یک محصول پرطرفدار دیگر، مغزجات مخلوط در ماست رقیق است. این 
محصـول جدید از ترکیب میـوه آووکادوی تازه و تکه‌های مغز گردو تهیه 
می‌شـود و زمانی‌که روی ماسـت پاشـیده می‌شـود، بافتی تـرد و طعمی 
بی‌نظیر به آن می‌دهد و سلیقه و ترجیحات سلامتی نسل جوان و افرادی 
کـه به سالمتی و تناسـب اندام خـود توجه می‌کننـد را پاسـخ می‌دهد.
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